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OZET

Gastronomi Tilkelerin ydresel degerlerinin
yasatilmasi ve ekonomik kalkinmasinda énemli
bir igleve sahiptir. Turizm hareketliliginde ya da
turizm tercihlerinin belirlenmesinde de rol
oynadigi bilinmektedir. Unesco Yaratict
Sehirler Ag1 Programi farkli kiiltiir ve tarihe
sahip sehirleri tasarim, miizik, zanaat ve halk
sanatlari, edebiyat konularinin yani Sira
gastronomi alanlarinda yaratici aglar listesi
olusturmaktadir.

Bu ¢alismada; Unesco Yaratici Sehirler Aginda
yer alan iilkemiz gastronomi sehirlerinin web
sayfalar1  gorsellerinin  estetik  yonii ile
incelenmesi ve gastronomi kimliklerinin ortaya
konulmas: amaglanmaktadir. Bu baglamda
calismada Unesco yaratict sehirler aginda yer
alan gastronomi sehirleri, gastronomi tarihi,
gastronomi kimligi, algisal bilgiler ve web
tasarim bagliklarina deginilmistir. Caligmada;
veri toplama yontemi olarak nitel arastirma
yontemlerinden dokiiman inceleme teknigi
kullanilmig Unesco Tiirkiye Milli Komisyonu
sayfasinda yer alan gorseller incelenmistir.

Bu c¢ercevede Gaziantep, Hatay ve Afyon
illerinin  gastronomik kimlik aktariminda
Unesco web sayfasini aktif bir tasarimla ve
gorsel  anlamda  basarili  kullandiklar
bulgulanmigtir. Unesco Yaratici Aglar listesine
giren diger bes sehir; Adana, Diyarbakir,
Balikesir, Kayseri ve Konya’nin web sayfasi
tasarimini kimlik olusturma noktasinda estetik
ve etkin kullanmadigr dolayis1 ile Tirk
gastronomi sehirlerinin ortam1 ayni oranda
basarili kullanmadigi gézlemlenmistir.
Anahtar Kelimeler: Yaratici Sehirler Agi,
Gastronomi, Gastronomi Kimligi, Estetik

1. GIRIS
Turizm geligmekte olan iilke ekonomileri igin

biiylik 6nem arz etmektedir. Bacasiz sanayi
olarak adlandirilan turizm sektorii son

zamanlarda degisen turistik talep yoniinde
faaliyetlerine devam etmektedir.
Siirdiiriilebilirlik gergevesinde
degerlendirildiginde olumlu yonde bir degisim
oldugu, bireysellesme ve bilinglenmenin
alternatif turizm tiirlerine verilen Onemin
artmasina sebep oldugu goriillmektedir.

Alternatif turizm tiirleri kitle turizminin
yapilabilirliginin kisitli olmasindan kaynakli ve
stirdiiriilebilirlik ilkeleri ile uyusmamasindan
ortaya ¢ikmig bir turizm anlayisidir. Turizm
sezonunun kisitli olmasi1 da alternatif turizm
tiirlerinin gelismesi ve kabul edilmesine olanak
saglamigtir. Turizmin tim yila yayilmasi,
bolgeler arasi esitsizligin ortadan kaldirilmast,
kalkinmanin saglanmasi anlaminda alternatif
turizm tiirleri giinlimiiz turizm literatiiriinde
onemli bir yere sahiptir.

Alternatif  turizm tiirlerinden biri  olan
gastronomi turizmi yoresel lezzetlerin diinyaya
tanitilmasi iilkenin olumlu imaj olusturmasi ve
bilinirliginin artmast dolayisiyla ekonomik
kalkinmanin  saglanmast gibi noktalarda
onemlidir.

Gastronomi turizmi yasanilan yerden farkli bir
yere giderek farkl lezzetler tatmak ve yasanilan
yere tekrar donmek siirecini kapsamaktadir.
Gastronomi turistlerinin temel motivasyonunu
ise farkli lezzetler deneyimlemek 6zel bir sefin
hazirladigi yemekleri ya da igecekleri tatmak,
iretim asamasini gérmek ya da bu siirece dahil
olmak olusturmaktadir. Unesco Yaratici
sehirler agimin bu noktada fayda saglayacagi
diistiniilmektedir [1].

Bilgi edinme siiregleri bugiin artik internet
iizerinden, web ortamindan saglanmaktadir.
Sosyal aglar, e-posta, web sayfalar1 yeni
O0grenme ortamlar1 olarak sadece tiiketim
driinlerinin  degil aymt zamanda {ilkelerin,
sehirlerin kimligini tanitmada aktif hizmet
etmektedir. Bu dogrultuda gastronomi kimligi
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olusturmada web sitelerinin gorsel ve estetik
sunumu O6nemli islevler stlenmektedir.
Gastronomi sehirlerinin duyuru ve tanitimina
hizmet eden ve kimlik olusturmada dnemli islev
iistlenen web sayfalari iceriklerinde gastronomi
tercihlerine nasil seslenmektedir?

Unesco Yaratict Aglar Listesinde Yer Alan
Tiirk Gastronomi  Sehirlerin  uluslararasi
sunulan bu firsati nasil degerlendirmektedir?
Unesco Yaratict Aglar Listesinde yer alan
sehirlere hem kimliklerini olusturup sergileme
ve hem de estetik tanitim firsati sunmaktadir.
Gastronomik lezzetler diinyasi bireylerin cep
telefonlarina kolaylikla inmekte ve s6z konusu
etkilesimi saglama konusunda kolaylastirict ve
hizlandirict  hizmet  vermektedir. ~ Web
sayfasinda islevsel ve estetik bir sunum ile
gorseller eyleme doniisiim saglayabilmektedir.

1.1. Gastronomi tarihi ve Unesco Yaratici
Sehirler Agi

Insanhigin var olusu ile birlikte yeme icme
faaliyetleri de baslamistir. Biyolojik olan bu
ihtiya¢ giiniimiizde sanatin da igerisinde yer
aldig1 ve insanlarin dikkatini ¢eken 6nemli bir
bilim dal1 haline gelmistir.

Tarih Oncesi c¢aglarda yeme aliskanliklar ile
ilgili  ¢ok  fazla  bilgi  bulunmadig
gorlilmektedir. Neolitik cagda tahillar iizerinde
durulmus, Masirlilar déneminde ise,
kuskonmaz, av hayvanlari, balik ve baldan s6z
edilmektedir. Antik Yunanda tanrilarin saraba
diskiinliigii ve ekmek ya da hamur isinden
bahsedilmektedir [2].

Wrangham [3], pisirmenin insan evrimi igin
biiylik bir adim oldugunu ve atesin kontrol
edilmesi ile gelistirilen pigsmis yemeklerin insan
i¢in bir doniisiim zamanina denk geldigini ve
yiyeceklerin pigmesi ile degerinin arttigim
lezzetin pisirmenin 6nemli bir parcasi oldugunu
ifade etmektedir.

Yemek pisirmenin kiiltiirel ve sosyal bir olgu
olarak algilanmas1 binlerce yillik ge¢mise
sahiptir. Yemek, sosyal ortamlarin olugsmasina
onciiliik etmis hem yemek hazirlayanlar hem de
ziyafet sahipleri igin prestij unsuru olarak
degerlendirilmistir. ~ Ziyafetlere iliskin ilk
kayitlar, Eski misir, Mezopotamya, Yunanistan,
Roma ve Orta Caga ait yazili metin ve imgelere
dayanmaktadir [4].

Gastronomi kavraminin, Fransiz etkisinde
gelisme gosterdigi bilinmektedir. Tirk Dil
Kurumu Soézliigiinde gastronomi ‘yemegi iyi
yeme meraki, sagliga uygun, iyi diizenlenmis,
hos ve lezzetli mutfak, yemek diizeni ve
sistemi ’olarak tanimlanmaktadir [5].

Yemek, sosyal statiiniin bir simgesi olarak
degerlendirilmektedir. Yediklerimiz, kim
oldugumuzun, varligimizin bir gostergesi ve
giiclii bir sosyal sembol olarak goriilmektedir
[6].

Yunanca bir kelime olan gastronomi 1835
yilinda Fransiz akademisi resmi sozliigiine
kaydedilmistir. ~ Fransiz = yazar  Frangois
Rabelais, Pantagruel’in Dordiincii Kitabr adli
eserinde gida tanris1 Gaster’e atifta bulunarak
bu kelimeyi ilk tanitan kisi olarak gastronomi
tarihinde yerini almistir. M.O. 4.yiizyilda
Yunan sair ve filozof  Archestratus,
gastronominin fikir onciisii olarak
nitelendirilmis ve en Onemli eseri olan
Hedypatheia diinyadaki ilk yemek kitab1 olma
ozelligini gostermistir [6].

Giliniimiizde gastronomi ozellikle yoresel
degerlerin  yasatilmasinda ve  ekonomik
kalkinmanin saglanmasinda 6nemli bir role
sahiptir.

UNESCO Yaratic1 Sehirler Agi1 Programi
(Creative Cities Network), UNESCO tarafindan
2004 yilinda yaratilmig  olup, cesitli
bolgelerden, farkli gelir seviyeleri, kapasite ve
niifusa sahip sehirleri yaratict endistriler
alaninda caligsmak iizere bir araya getiren bir
girisimdir. Program, yerel aktorler tarafindan
ylriitiilen  kiiltlire] ~ endiistrilerin  yaratici,
ekonomik, sosyal potansiyelini gelistirmeyi
amaglamakta ve bu sebeple UNESCO’nun
kiiltiirel ¢esitlilik ideallerini desteklemektedir.
Yaratic1 Sehirler Agi, sehirler tarafindan kendi
yetenek ve enerjilerini  yOnlendirecekleri
yaratict endiistri sektorii tercihlerine gore
secilebilecek yedi tema etrafinda
sekillendirilmistir. Bu temalar edebiyat, film,
miizik, zanaat ve halk sanatlar, tasarim,
gastronomi ve medya sanatlar1 olarak
belirlenmistir [7].

Ulkemizden Gaziantep (2015), Hatay (2017),
Afyonkarahisar  (2019), Adana (2021),
Balikesir (2021), Diyarbakir (2021), Kayseri
(2021) ve Konya (2021) olmak iizere sekiz il
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gastronomi temasi ile Unesco Yaratici sehirler
aginda yer almaktadir.

1.2. Gaziantep

Unesco Yaratici sehirler aginda iilkemizden ilk
yer alan sehir olan Gaziantep Onemli tarih,
kiiltiir ve gastronomi unsuruna ev sahipligi
yapmaktadir. Zengin bir mutfagi olan sehirde
aktif niifusun %60’1 sektorde yer almaktadir
(unesco.org.tr). Bu oran ayn1 zamanda 94 adet
cografi isaretli yiyecek icecek iiriinline sahip
olan Gaziantep i¢in yeme igme sektdriiniin ne
kadar 6nemli oldugunu da gostermektedir [8, 9].

1.3.Hatay

Cok kiiltiirlii bir niifus yapisina sahip olan
Hatay Ortadogu, Anadolu ve Akdeniz
mutfaklarindan etkilenerek bugiin ki mutfak
zenginligine kavusmustur [7]. Bu zenginlik,
Hatay’in gastronomi sehirleri arasinda yer
almasi i¢in bir firsat olarak karsimiza
¢ikmaktadir.

1.4. Afyonkarahisar

Lokum ve kaymagi ile taninan Afyonkarahisar
son zamanlarda ev sahipligini yaptigi
uluslararas nitelikteki festivaller ve diizenlenen
organizasyonlar ile inli  sefleri  ve
gastroturistleri gekmektedir [7].

1.5. Adana

Adana sahip oldugu 6zellikler itibari ile yiiksek
bir turizm potansiyeline sahiptir. Yerli ve
yabanci turistler tarafindan siklikla tercih edilen
Adana gelisen destinasyon ozelligi
gostermektedir. Adana mutfagini deneyimleme
arzusu ile sehri ziyaret eden turist sayist her
gecen giin artmaktadir [10].

1.6. Balikesir

Tarihi eskilere dayanan Balikesir ili sahip
oldugu dogal ve kiltiirel turizm varliklar1 ve
gastronomi turizmi potansiyeli ile Tiirkiye’nin
onemli sehirlerinden biridir [11]. Ayvalik
zeytinyagi, Balikesir hosmerim tatlis1, Balikesir
kuzu eti, Edremit ¢izik yesil zeytini, Edremit
zeytinyagi, Susurluk ayrani, Susurluk tostu,
Kapida mor sogani, Ivrindi kelle peyniri,
Manyas kelle peyniri, Savastepe Saribeyler
seferberlik ¢oregi, Balikesir’in cografi isaret
almis iriinleridir [12].

1.7. Diyarbakir

Devasa boyutlardaki karpuzu ile taninan
Diyarbakir yemek kiiltiirii acisindan da
zengindir. Cartlak kebab1 olarak da bilinen ciger
kebab1 geleneksel yemekler arasindadir. Igli
kofte, ¢ig kofte, bulgur pilavi, kaburga, keskek,
lebeni, tatlilardan ise burma, kadayif ve nuriye
iinliidiir. Uziimden yapilan pestil ve sucuk, otlu
ve Orgli peynir, sumak cokca yenen diger
yiyeceklerdir [13].

1.8. Kayseri

Kayseri, I¢c Anadolu Bolgesinde yer alan ve
Akkisla gilaburusu, biinyan gilaburusu, develi
cviklisi, develi gaceri, erkilet kedi bacagi,
cirgalan biberi, firinagzi kebabi, giil baklavasi,
katmeri, kursun as1 ¢orbasi, mantisi, nevzinesi,
pastirmasi, sucugu, tandir boregi, tepsi mantist,
yag mantisi, yaglamasi, pinarbasi uzunyayla
cerkes peyniri, tomarza kabak ¢ekirdegi,
yamula patlicani, 6zvatan ¢icek bali, ve incesu
karaevrek Uiziimii ile cografi isaret almig
gastronomi unsurlarina ev sahipligi
yapmaktadir [10].

1.9.Konya

Konya Mutfagi, mutfak mimarisi, arag
gerecleri, yemek ¢esitleri, pisirme yontemleri,
sofra diizenleri, servis usulleri, kis i¢in
hazirlanan yiyecekleriyle kendine 6zgii zengin
bir mutfak kiltiri meydana getirmigtir.
Etliekmek, firin kebabu, tirit, su boregi, bamya
¢orbasi, arabasi corbasi, mercimek ¢orbasi,
hosmerim, sacarasi, Konya’nin sahip oldugu
yoresel lezzetlerdendir [13].

1.10.Gastronomi Kimligi

Tiirkiye, zengin mutfak kiiltiiriine sahip bir
ilkedir. Yoresel lezzetler ile kazanilan
gastronomi kimligi destinasyonun daha fazla
turist agirlanmasina dolayisiyla ekonomik
anlamda daha fazla turizm geliri elde etmesine
neden olacaktir.

Gastronomi, yiyecek ve iceceklerin iiretim,
hazirlanma  ve  tilketim  asamalarindan
olugsmayip aym zamanda ideolojik, kiiltiirel,
politik ve ekonomik yap1 igerisinde de yer alan
[14] ve toplum Kkiiltiiriiniin yansimasi olarak
tarihsel siire¢ igerisinde ele alman disiplinler
arast bir c¢aligma alaninmi ifade etmektedir.
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Gastronomi kimligi birlikte yasamis ya da
yasamakta olan insanlarin  olusturduklari
birikerek gelisen kiiltirel bir o6ge olarak
tanimlanmaktadir [15]. Gastronomi kimligini
belirlemek tizere farkli kriterler gelistirilmistir.
Literatiirde = Harrington’in 2005  yilinda
gelistirdigi gastronomi kimligi kriterlerine
siklikla rastlanmaktadir.

Gastronomi kimligi kavrami ¢evrenin (cografya
ve iklim) ve kiltiirin (tarih ve etnik etkiler)
yiyecek ve iceceklerde hakim olan tat
bilesenleri, dokular ve tatlar {izerindeki
etkilerini gostermektedir. Yoresel gidalara,
kiiltiirel cesitlilige ve mutfak turizmine son
yillarda artan ilginin kimlik hareketi ile ilgili
oldugu disiiniilmektedir. Gastronomik kimligin
belirlenmesi ve tamimlanmasi O6nemli bir
farklilasma alan1 yaratmaktadir. Gastronomik
kimligin belirlenmesinde alt1 6nemli unsur rol
oynamaktadir, bu unsurlar; cografya, tarih,
etnik cesitlilik, mutfak gorgii kurallari, hakim
tatlar ve tarifler olarak siralanmaktadir [16].
Ayni zamanda gastronomik kimlik rakipler
tarafindan taklit edilmeyi Onleyen bir unsur
olarak karsimiza ¢ikmaktadir [17].
Gastronomik kimligi olusturulmasi asamasinda
ise en Onemli faktér cografi isaret olarak
goriilmektedir. Cografi isaret bir {riiniin
kaynagimi, ozelliklerini, {iriin ile cografya
arasindaki bagi gosteren belirleyici isaretlerdir
ve tiiketici a¢isindan 6nem arz etmektedir [18].
Cografi isaret Yoreselligin korunmasi ve
stirdiiriilebilirligin saglanmasi noktasinda 6nem
arz etmektedir.

Tablo 1 Gastronomik Kimlik Faktorleri, Kaynak:
Harrington, 2005: 133

CEVRE

COGRAFYA  Bbolgenin cografi konumunu
ifade ederken o bolgede olusan
yiyecek igecek unsurlarinin var
olmasinda etkili olan cografi

sartlart kapsamaktadir

IKLIM Bolgede iiriinlerin yetismesinde
etkili olan meteorolojik olaylari
ifade etmektedir

MIKRO Bolgenin farkl yerlerinde farkli

IKLIMLER iiriinlerin yetisebilmesine imkan
saglayan iklim kosullarin1 ifade
etmektedir

YOREYE AIT Yére ile birlikte yore 6zelinde
URUNLER anilan {iriinlerdir

YENI Giiniimiiz kosullarinda gelisen
URUNLEIRN  ve bolgeye sonradan dahil olan

YOREYE tirinleri belirtmektedir

uYuMuU
KULTUR

TARIH Toplumun tarihsel kimliginin
yeme igme davraniglari
tizerindeki  etkisini ifade
etmektedir

ETNIK Bolgenin  farkli  halklarinin

CESITLILIK  vyiyecek igecek  konusunda
birbirleri ile olan kaynagmasini

anlatmaktadir
DENEME Deneme yanilma yolu ile kesif
YANILMA ve farkli pisirme yontemlerinin

bulunmasini ifade etmektedir

GELENEKLER Toplum  tarihinde  uzunca
siiredir yer alan degerlerin
korunmasini anlatmaktadir

INANCLAR Kisilerin inanglari
dogrultusunda yasakli olan ya
da yiyebilecekleri iriinlerin
varligini ifade etmektedir

DEGERLER Yiyecek ve iceceklerin
sembolik Onemini ifade
etmektedir

Yukarida  gorildiigli  iizere  Harrington
tarafindan  gastronomik kimlik faktorleri
cevresel ve kiiltiirel olmak fiizere iki baglik
halinde ele alinmaktadir. Cevresel ve kiiltiirel
faktorler de kendi iginde alt boyutlardan
olugmaktadir. Cografya, iklim, mikro iklim,
yoreye ait lirlinler, yeni {iriinlerin yoreye uyumu
cevresel faktorleri olustururken tarih, etnik
cesitlilik, deneme yanilma, gelenekler, inanglar
ve degerler de kiiltiir faktoriiniin alt boyutlarini
olusturmaktadir.

Bu degerlendirmeden yola ¢ikarak Nebioglu
[19], destinasyonun ¢evresel ve kiiltiirel
Ozelliklerini tastyan yoresel yiyecek ve
iceceklerin gastronomi kimligini olusturdugunu
ifade etmektedir. Fox [20], basarili bir
destinasyon yaratmak i¢in essiz ve akilda kalici
bir  gastronomik  kimligin  gerekliligini
vurgulamaktadir.
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Fox 2007 yilinda yaptigt c¢aligmada
gastronomik  kimligin  ortaya  cikisini,
farklilagtirma, estetik katma, otantiklestirme,
sembollestirme ve canlandirma bagliklarini
kullanarak bes farkli kategoride incelemistir.

Estetik katma: Yoresel lezzetlerin birlesimi ve
estetik degerlerin tadimlara katilmasi,

Otantiklik: Taklit edilememe,

Simgelestirme: Gastronomik kimligin
semboller aracilig1 ile anlamlandirilmast,
Farklilastirma: Yoresel triinlerin destinasyona
rekabet  avantaji  kazandirmasi  olarak
tanimlamaktadir [21].

2. ALGISAL BILGILER VE WEB
TASARIM

Glinlimiiz teknolojik ortaminda web tasarimi ve
kimlik olusturma ¢agimizin énemli bir unsuru
olarak goriilebilir. John Berger’in [22] “Go6rme
konusmadan 6nce gelir” sdziinden yola ¢ikarak
en etkili iletisimin gorsel kanallar aciligiyla
gerceklestigini sOyleyebiliriz. Web tasariminda
dikkati ¢cekmek ve algiyr yonlendirmek igin
sunulan gorsel ortamin estetik hiyerarsiye
uygun olmasi gerekli hatta 6nemli bir unsurdur.
Atiker’in [23] evrensel tasarim kavrami tanimi;
“herhangi bir yetenek araciliginda ve teknoloji
platformunda miimkiin oldugunca c¢ok kisi
tarafindan birbirinden farkli durumlar igin
kullanilabilen etkilesimli sistemler” web sayfasi
sisteminin 6nemini agiklamaktadir. Bilgi, tirin
cesitliligi ve estetik gorsel algiyr harekete
geciren diyalogu gli¢lendirmektedir.

Web tasarim siireci geleneksel tanitim ve
reklam olgusunun yaninda mutlaka kullanilan
mecralardandir. Web sayfasinda ¢oklu ve farkli
her tiir duyuruya, hicbir smirlama (yasal
kisitlamalar harig) yer verilebilmektedir. Bu;
genel anlamda kimligi olusturacak tasarimda
alan kisitlamas1 olmadig anlamina
gelmektedir. Bu noktada, mesajin estetik
sunumu g6z Oniinde bulunmaktadir. Dogru
iletilen mesaj, dikkat ¢ekici ve goze hos gelecek
sekilde sunulabilir. Web tasarimina igerik
agisindan bakildiginda segilen yazi fontu, renk
zemin iligkisi, tasarim yiizeyinde bunlarin
dagilmi  dikkat edilmesi gereken pif
noktalaridir. Yazi elemanlar1 igerigi,
fotografik, gorsel imgeler kimligi sembolik
olarak sunar. Gorsel iletisimde sembollere
yiiklenen anlam alicv/tiiketiciye acik ya da ortiik

bir mesaj iletirr Web tasariminin bigimi,
kompozisyon kurgusu, kullanilan simgeler alict
tarafindan c¢oziimlenerek gastronomi kimligi
anlamlandiriimaktadir.  Imgelerin  anlamlar
bize kimlik hakkinda ¢ok sey anlatir. Bir tiir
kiiltiirel okuma gerceklesir diyebiliriz.

Web tasariminda renk, ziyaretginin dikkatini
cekmeyi, belli bir tepkide bulundurup
duygularin1 ortaya cikarir. Unesco Yaratict
Aglar Listesi web sitesi zemininde (art alan) gri
fon ilizerinde metin yazilarina yer verilmistir.
Fotograflar1 ¢evreleyen koyu yesil renk doga,
bereket, bolluk sembolii olarak yer almistir.
Genellikle gida sektoriinde tercih edilerek
kullanilir ve tazelik, saglik, huzur anlamlarinin
yani sira iyilestirici bir renk olarak da goriiliir.

Sehirlerin  gastronomi fotograflarinda ise
turuncu-kirmizi  rengin  hakim  oldugunu
goriiyoruz. Istah acgici, harekete gecirici,
dinamik psikolojik etkiye sahip olan bu sicak
renk, fotograf estetigini gorsel yap1 ve icerik
agisindan giiclendirmektedir. Boylece,
fotograflar bakma edimini giliglendirmektedir.
Fotograf, fotograflanan konuyla dogrudan
iligkilidir ~ ve  anlatimi  zenginlestirerek,
yorumlamaya yardim eder [24]. Gilgli bir
kontrast ile kullanilan renkler site tasariminin
basarisinda dnemli bir rol oynamaktadir ve
dolayisiyla gastronomi gercekligini
vurgulayarak, temsil edilen seye olumlu haz
uyandirmaktadir. Estetik, kiginin sanat zevkine
gonderme yapar ve insan deneyiminin deger
kavramini niteler. Genis kitlelere ulagabilme ve
ilgiyi sayfa lizerinde uzun siire tutmak, etki
yaratmak i¢in son stratejik dnemde bir tercihtir

diyebiliriz.

Yazilarin kolay okunabilirligi, tipografinin
basarili kullanimini isaret eder.

Unesco, ulusal ve uluslararasi tiim sehirler i¢in
web  sayfasi  formatim1  aynmi  bigimde
olusturmustur. Bu ¢ercevede, Gaziantep, Hatay,
Afyonkarahisar sehirleri formati etkili kullanan
ii¢ sehirdir (fotograflar bkz.
https://www.unesco.org.tr).

Unesco Yaratict Aglar Listesinde yer alan
Gaziantep (resim 1) sehir sayfas1 web sitesi
format1 dogrultusunda cografi ve tarihi
bilgilerin yan1 sira bes farkli fotografla
yorenin geleneksel yemek, baharat, kuru
meyve fotografina yer verilmis. Yerel
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mutfak kiiltiirii ¢esitli gorsel imgeler ile
betimlenmis. Ipek yolu iizerinde olan
sehirde yasayanlarin yenilikei,
sirdiriilebilir kalkinmaya ve gelecege
timidini yansittyor.

Resim 1: UNESCO Yaratici Aglar Listesi,
Gaziantep, Kaynak: UNESCO, 2022

Hatay (resim 2) sehir sayfasi da yine ayni
formata bagh kalarak tek kare fotograf iginde
yoresel yemekler ile sofra gelenegi ve
araglariyla olusturulmus bir kompozisyon 6ne
¢ikiyor. Diinya asgilik fuari diizenleyen Hatay
sayfasinda; gastronomi ile antik donemlerine
dayanan tarihine iliskin imgelere de yer vermis.
Kirmizi fon Ortiisii lizerine yerlestirilen
yiyecekler estetik olarak diizenlenmistir.

e oG W SN 201 T 1 Ty ey 41wy T A

Resim 2: UNESCO Yaratici Aglar Listesi, Hatay,
Kaynak: UNESCO, 2022

Afyonkarahisar (resim 3) sehri web sayfasina
baktigimizda, Etnografya Miizesinde sergilenen
Afyonkarahisar mutfag1 fotograf gorseline yer
verilmigtir. Somut olmayan kiltlirel mirasi
mekan, esyalar, kadinlar, yemek c¢esitleri ve
dogala yakin sunum sekliyle
gorsellestirilmistir.  Fotografi  yorumlarken,
temsil edilen kiiltiirel kimligin anlasilir,
anlamlandirilabilir nitelige sahip giiglii bir imge
kullanimi oldugunu séyleyebiliriz.

Resim 3: UNESCO Yaratic1 Aglar Listesi, Afyonkarahisar,
Kaynak: UNESCO, 2022
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2.1. Web Tasarimim Aktif Kullanmayan
Sehirler

Unesco Yaratict Aglar Listesi Gatronomi
Sehirler iginde yer alan Adana, Balikesir ve
Diyarbakir, Kayseri ve Konya (resim 4) illerinin
herhangi bir web sayfasi diizenlemedikleri
gorlilmektedir. Bu  yaklagim, sehirlerin
gastronomi  kimligi  olusturma  firsatini
kullanmiyor  olduklarmi1  gostermektedir.
Geleneksel tamitim ve reklam olgusunun Resim 4-3: Tek fotograf kullanan sehirler, Balikesir,
yaninda web sayfasi her tiirlii ¢oklu duyuruya Kaynak: UNESCO, 2022

ve tanitima yer verebilmektedir. Unesco’nun
sundugu stratejik iletisim platformu sehrin
gastronomi  kimligini  yansitmada  etkili
kullanilmamuistir.

Resim 4-4: Tek fotograf kullanan sehirler, Konya,

Kaynak: UNESCO, 2022
Resim 4-1: Tek fotograf kullanan sehirler, Adana 4

Kaynak: UNESCO, 2022

Resim 4-2: Tek fotograf kullanan sehirler,
Diyarbakir, Kaynak: UNESCO, 2022

Resim 4-5: Tek fotograf kullanan sehirler, Kayseri,
Kaynak: UNESCO, 2022

3. SONUC

Evrensel bir gastronomi kimligi sunan
Unesco Yaratict Aglar Listesi Gastronomi
Sehirler web sayfa tasarimlar iginde yer
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alan Tiirk  sehirlerini  inceledigimiz
makalede; literatiirde yer alan Kkriterler
dogrultusunda Gaziantep, Hatay,
Afyonkarahisar sehirleri format1 etkili kullanan
ti¢ sehirdir. Yoresel yiyecek ve iceceklerin
kokenleri, gelisim siiregleri, etkilendikleri
cevre ve igerisinde yer aldiklarn kiiltiirel
yap1 Ve tarihi hakkinda bilgileri de igeren
sayfa diizenleri gastronomi kimligini
vurgulamakta olan sehirlerdir. Metin iginde
belirttigimiz diger bes sehrin bu ¢ergevenin
disinda kaldig1 agikca sdylenebilir.

Web tasariminda gorsel algi boyutunda
igcerigin, sehir kimligine iliskin ¢oklu
secenek sunmasi bilgi iletimi ve {irlin
cesitliligini  icermesi  beklenmektedir.
Sadece bir fotograf gorseline yer verilen
web sitesinin etkisi az yapay bir temsil hissi
saglayacagi ve bu fotografin gastronomi
kimliginin ~ gostergesi  olarak  kabul
edilemeyecegi  diisiiniilmektedir. Bu
nedenle web tasarirminda kimligi One
cikaran, etkilesimi saglayacak karakteristik
gorseller kullanilmalidir. Web  ortami
stratejik olmasi nedeniyle dikkatli ve 6zenli
bir yaklagim gerektirmektedir. Tasarimda
fotograf ve renkler dikkati belli bir alana
odaklamak, birbiriyle 1lgili unsurlar
gruplandirmak, anlam iletmek ve sitenin
estetigini arttirmak i¢in kullanilmaktadir.
Ayni1 zamanda tasarimda gorsel bir
hiyerarsi olusturmak bakimindan da faydali
goriilmektedir. Bu nedenle Unesco yaratici
aglar listesinde yer aliyor olmak bu sehirler
i¢in Ozellikle 6nemli bir firsattir.

Dolayist ile gastronomi kimligi olusturmak
ve gelecege yonelik plan ve stratejiler
olusturulmasi, gelisen teknoloji ve degisen
diinyada bilgi edinme aracglarimin varhigi
g6z Oniinde bulunduruldugunda bu tiir
imkanlar gerekli goriilmektedir.

Sonu¢ olarak; inceledigimiz  Unesco
Yaratict Aglar Listesi Gastronomi Sehirler
web  sayfalarinda  Tiirk  sehirlerin
kimliklerini simgeleyen renkli fotograf
kullaniminin  6ne ¢iktig1 goriilmektedir.
Listede yer alan sehirlerden Gaziantep,

Hatay ve Afyonkarahisar’in yazi, renk ve
estetik duyumsanan fotografik imge
kullanimi, gastronomi kimligi aktarimini
etkili kullanarak dogrudan yapmakta ve
anlatimi giiclendirmektedir. Gorsel
iletisimde imgelere yiiklenen anlam aliciya
acik olarak mesaj1 iletmektedirler. Web
sitesini aktif kullanmayan sehirlerin Adana,
Balikesir ve Diyarbakir, Kayseri ve Konya
illerinin bu etkilesimden faydalanamadigi
goriilmektedir. Unesco yaratict aglar
listesinde yer aliyor olmanim, bu firsati
kullanan sehirler i¢in 6zellikle 6nemli bir
deger olarak gortilmelidir.

Oneri olarak; gelecege yonelik tanitim plan
ve stratejileri olusturulmalidir. Gelisen
teknoloji ve degisen diinyada bilgi edinme
araglarinin varligi g0z ontinde
bulunduruldugunda yeterli bilgi
paylasiminin  ve kimlik  bilinirliginin
gerceklesmesi i¢in duyarli bir yaklagim
sergilenmelidir.
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