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OZET

Son yillarda pazarlama diinya genelinde hizli bir
degisim i¢ine girdi. Gliniimiiz diinyasinda gerek
gelismis  gerekse gelismekte olan iilkelerin
neredeyse  tamamina  yakiminda  geleneksel
pazarlama uygulamalar1 yok olurken modern
pazarlama uygulamalar1 6n plana c¢ikmaktadir.
Kuskusuz bir bigimde modern pazarlama
uygulamalarmin 6n plana ¢ikmasinda globallesme,
internetin yayginlagmasi ile birlikte sosyal medya
uygulamalarinda tiiketicilerin 6n planda olusu da
onemli etkenlerin bagindadir. Giinliimiiz tiikketicileri
artik pazarlamayi yonlendirebilir hale gelmisler ve
markalarin asil sahipleri konumuna ulasmiglardir.
Pazarlamadaki bu tiiketici yonlii akim pazarlamanin
¢ok hizli bir bigimde degismesine de neden
olmaktadir. Eskiden moda deyince genelde donemlik
uygulamalar akla gelirken bugiin moda deyince
birakin donemlik uygulamalart aylik, haftalik, hatta
glinlik uygulamalar bile akla gelmektedir.
Giliniimiizde insanlar gibi kedilerde ¢ok farkli
kisiliklere sahiptirler. Kimi kedi duygusal bir kisilige
sahip olabilirken kimi kedi ¢ekingen bir kisilige
sahip olabilmekte kimi kedi ise historik bir kisilik
yapisina sahip olabilmektedir. Moda sadece insanlar
icin degil kediler iginde bir tutku haline
gelebilmektedir. Ister sahipli ister dogal ortamda
yasayan kedilerinde moda tercihleri olabilmektedir.
Kedilerdeki moda tercihlerini ise biiyiikk ol¢iide
kisilikleri belirlemektedir. Kedilerde moday1 belli
olgiilerde takip edebilmekte ve
yonlendirebilmektedirler. Bu c¢alismada kedilerin
modaya bakis acilar ele alinmustir.

Anahtar Kelimeler: Kediler, Moda Pazarlamasi,
Kisilik.

CATS' PERSPECTIVE
MARKETING

ON  FASHION
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ABSTRACT

In recent years, marketing has undergone rapid
change worldwide. In today’s world, while
traditional marketing practices are disappearing in
almost all developed and developing countries,
modern marketing practices are coming to the
forefront. =~ Undoubtedly,  globalization, the
proliferation of the internet and the prominence of
consumers in social media applications are among
the most important factors in the prominence of
modern marketing practices. Today’s consumers
have become able to direct marketing and have
become the real owners of brands. This consumer-
oriented trend in marketing is also causing marketing
to change very quickly. While in the past, seasonal
practices came to mind when fashion was
mentioned, today, instead of seasonal practices,
monthly, weekly, and even daily practices come to
mind. Today, cats, like humans, have very different
personalities. Some cats may have an emotional
personality, while others may have a shy personality,
while others may have a historical personality.
Fashion can become a passion not only for humans
but also for cats. Cats, whether owned or living in
the wild, may have fashion preferences. Cats' fashion
preferences are largely determined by their
personalities. Cats can follow and direct fashion to a
certain extent. This study examines cats'
perspectives on fashion.

Keywords: Cats, Fashion Marketing, Personality.
1.GIRiS

Soyle bir cevremize baktigimizda son
yillarda en fazla degisim gosteren bilim
dallarinin baginda pazarlamanin geldigini
rahatlikla sdyleyebiliriz. Eskiden pazarlama
denince sikicilik akla gelmekteydi. Cok
fazla saglam yapilan mallar tiiketiciler
yillarca kullanirlardi bu durum kuskusuz
hem iirlinlerin pahali olmasmna hem de
moda kavraminin tokezlemesine neden
olmaktaydi. Glinlimiizde nadirde olsa bazi
yaslh kusagin hala moda konusunda
yenilikleri takip edemeyisinde geleneksel
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pazarlamanin  etkileri ~ bulunmaktadir.
Diinyanin hizli bir bi¢imde degismesinde
kuskusuz pazarlamanin da etkisi biiyiiktiir.

Soyle bir geriye doniip baktigimizda
pazarlama geleneksel anlayisindan
koptukca modern pazarlamaya dogru

yoneldik¢e diinyanin gelisim hizinin da
katlanarak rahatlikla artigini
gorebilmekteyiz. Pazarlamadaki gelisim
hiz1 olmasa, diinyanin bugiinkii konumuna
bu kadar hizla ulasamayacagi da agikca
goriilebilmektedir.

Diinya genelinde son yillarda pazarlamanin
gelisiminde  kugkusuz  bir  bigimde
psikolojinin gelisimi de etkili olmustur.

Glinlimiiz ~ diinyasinda artitk  insanlar
kaliplara sigmamakta ve siirekli bir
ozgiirlik icinde yasama istegi

beslemektedirler. Sosyal bilimciler stirekli
bir bicimde x kusagi, y kusagi, z kusag: gibi
insanlart  siiflandirmaya ¢aligsalar da
aslinda gbézden kacan nokta gilinlimiiz
diinyasinda insanlarin  artitk  kaliplara
sigmayip kendilerini hissettikleri  gibi
yasamak istemeleridir.

Murat Kara 2022 yilinda Socrates Journal
Dergisinde yayinlanan Pazarlamada Yeni
Trend: Duygusal Yas adli makalesinde;
glinlimiiz tiiketicilerinin kendilerini
hissettikleri yas olan duygusal yaslarina
gore davraniglarimi  bigimlendirdiklerini
belirtmektedir. (Kara, 2022, s. 77-80)
Dolayistyla giiniimiiz tiiketicilerinin X, y ve
z kusag1 gibi kaliplar disinda biiyiik 6l¢iide
duygusal yaslarina gore yasam bigimlerini
bicimlendirebildiklerini sdyleyebiliriz. Isin
icine duygusal yas girince ¢cogu insan asla

bliyliyememekte ve bu da daha c¢ok
pazarlamanin dolayisiyla moda
pazarlamasinin gelismesine neden
olabilmektedir. Insanlar icin  durum

boyleyken kediler icin farkli bir durumun
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olabilecegini diisiinemeyiz. Kediler
sanilanin aksine sahiplerini ve ¢evrelerini
etkin bir bigimde yonlendirebilmektedirler.
Bir kediye daha iyi mama verdiginizde veya
daha iyi bir yiyecek sundugunuzda hemen
eski aligkanliklarini terk edebilme egilimi
gosterebilmektedirler. Bu yoniiyle kediler
moda konusunda insanlardan daha 6ncii bir
role sahip bulunabilmektedirler.

Son yillardaki pazarlamadaki degisim
moday1 da tetikler hale gelmistir. Gliniimiiz
tiiketicilerinin neredeyse tamami ¢ok farkli
seyleri deneme arzusu i¢indedirler. Bu kesif
istegi ise moday tetiklemektedir. Eskiden
on yillarca kullanilabilen aksesuarlar bile
giinimiizde sadece birkag kez kullanilabilir
hale gelmektedir. Keza ev moda
dekorasyonlar1 ve sokak deklarasyonlar1 da
stirekli degisim gostermektedir. Siirekli
degisim icinde kendilerini bulan kedilerin
de degisime bakist olumlu olmaktadir.
Kismen yas1 bliyiik kediler ile yeni nesil
kedilere baktigimizda bile aradaki farklilig
gorebilmekteyiz. Yeni nesil kediler cok
fazla secenek i¢inde dogduklarindan dolay1
modaya ¢cok daha fazla  uyum
saglayabilmektedirler. Kedilerin moda agk1
insanlarin ¢ok daha Otesinde gitmektedir.
Moda denince akla sadece kiyafet
gelmemelidir.  Ev  dekorasyonu da
mamalarda, oyuncaklarda, arabalarda
kisacast her sey moda kavraminin igine
girebilmektedir. Bir kedinin ev iginde
uyumay1 sectigi koltuk modeli de bir
modadir. Sokakta bir kedinin segtigi bir
Site bahgesi de moda tercihleriyle ilgilidir.

2. KEDILERDE
OZELLIKLERI

KiSILIK

Rene Descartes; zihin ve beden arasinda
cok biiyik bir farkliligin  oldugunu
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belirtmektedir. (Atkinson ve Tomley, 2016,
s. 21) Gegmise nazaran gercekten de
cevremize baktigimizda farkli bedenlerdeki
insanlarin cok farkl davranislar
sergileyebildiklerini gorebilmekteyiz. Cok
degil bundan 10-15 yil Oncesine kadar
yaslar1 70’leri gecen insanlarin sokaklarda
cok renkli kiyafetler giydiklerini veya ¢ok
iddial1 spor arabalara bindiklerini veya ¢ok
iddial1 sa¢ kesimleri yaptirdiklarini gorsek
sOyle bir bakardik. Ancak gilinlimiizde
bunlar siradan hale geldi. Artik glinlimiizde
toplumun neredeyse tamamina yakinm
hissettigi gibi yasayabilmektedir. Insanlar
hissettigi gibi yasaymca toplumlardaki
kedilerde artik ¢cok daha rahat bir bigimde
Ozglirce yasayabilmektedirler. Birkag yil
oncesinde bir kediyle bankta konusan birini
cok nadir gorebilirken gilinlimiizde bu
durum siradan hale gelmektedir. Evinde
kedi besleyenlerin neredeyse tamami
kedilerini  ailenin  bir  ferdi  gibi
degerlendirmektedirler. Glinlimiizde
evlerde kediler alinacak  arabadan,
oturulacak koltuga kadar evin her seyinde
s0z sahibidirler. Kedileri pembe renk seven
kedi sahipleri hi¢ tarzlar1 olmasa bile
mobilyalarini nevresimlerini pembe
alabilme egilimi  gosterebilmektedirler.
Evlerde kedilerin sevmedigi nesneler derhal
atilmakta, kedilerin hoslanabilecegi
nesneler ise 6n plana ¢ikabilmektedir. Evde
yasayan kediler i¢in durum buyken sokakta
yasayan kediler icinde benzer seyler
gecerlidir. Mahalinizdeki bir kediye mama
verdiginizde bile mama tercihini kediler
belirlemektedir. Bir kedi tavuk seviyorsa
ona tavuk yedirmek zorundasinizdir. Ona
ciger veya mama yediremezsiniz. Sokaktaki
bir kedi c¢esme suyu i¢cmiyorsa ona
ambalajli su almak zorundasimizdir. Kediler
son yillarda insanlari tercihleriyle ¢ok daha
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fazla yonlendirebilirlerken kedilerin moda
tercihlerinin olmamasini asla
bekleyemezsiniz.

Sosyal psikoloji; insanlarin sosyal ¢evreden
etkilendikleri  duygulari,  diisilinceleri,
tutumlari anlamaya caligmaktadir.
(Kagitgibast ve Cemalcilar, 2022, s. 22)
Kedilerde hi¢ siiphesiz bir bi¢imde sosyal
cevreden etkilenmektedirler. Yillarca higbir
bicimde insan ilgisi gormemis sokakta
yasayan bir kedi bile ¢cevresinde insan ilgisi
gormeye basladiginda tutum ve
davraniglarin1 degistirebilmektedir. Sosyal
cevrede aslinda kedilerde modaya bakist
tetikleyebilmektedir. Ilgi géren kedi cok
daha fazla alternatifler isteyebilmektedir.
Bu ise kediyi daha da mutlu edebilmektedir.
Gliniimiizde kediler sadece kus veya fare
avlayarak degil insanlarla oynayarak da
mutlu olabilmektedirler. Eskiden kediler
icin fareler 1yi bir oyuncak segenegiyken
simdi kedilerin biiyiik bdlimii  fare
disindaki oyuncaklara da  egilim
gosterebilmektedir. Ornegin akiilii arabalar
ve bez bebeklerde kedilerin sevdikleri
oyuncaklar arasindadir. Ozellikle toplum
degistikce kedilerin de moda tercihleri
degismeye baglamaktadir.

Bilimle ugrasanlar ceninin anne sesini
duyabildigini cok uzun yillardir
bilmektedirler. (Lindstrom, 2012, s. 23)
Kisilik olusumu insanlarda anne karnina
diismekle baslamaktadir. Annenin
davranislari, diinyaya geldikten sonra yakin
ve uzak c¢evrenin davranislariyla birlikte
insanlarda  kisilik  olusumu  devam
etmektedir.

William James; ¢ogu insan icin karakter
otuz yaslarina kadar al¢1 gibi katilasip sonra
asla yumusamaz demektedir. (Nevid,
Rathus ve Greene, 2020, s. 453)
Gilinlimiizde insanlarin belli yastan sonra
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kisilik yapisinin degismedigini
sOyleyemeyiz. Bilakis kisilik yapisinin anne
rahmindeyken baslayip stirekli degistigini
soyleyebiliriz. Insanlar igin bile kisilik
yapist slirekli  degisebilirken kedilerde
kisilik yapisinin degisimi olumlu manada
c¢ok daha hizli olabilmektedir. Kedilerde
kisilik degisiminin insanlar kadar kati
olmamasinda kedilerde Amerikan Psikiyatri
Birligi tarafindan tanimlanan Ruhsal
Bozukluklarin Tanisal ve Istatiksel El
Kitabi-5 (DSM-5)’de tanimlanan bazi
kisilik bozukluklarinin olmayisidir.
DSM-5" e gore insanlarda goriilen kisilik
bozukluklari; genel kisilik bozukluklari,
paranoid kisilik bozukluklari, sizoid kisilik
bozukluklari, sizotipal kisilik bozukluklari,
antisosyal kisilik bozukluklari, borderline
kisilik bozukluklari, histriyonik kisilik
bozukluklari, narsisistik kisilik
bozukluklari, ¢ekingen kisilik bozukluklari,
bagimli  kisilik bozukluklari, obsesif-
kompulsif kisilik bozukluklari ile baska bir
saglik durumuna bagl kisilik bozukluklari
seklinde tanimlanmaktadir. (Koéroglu, 2022,
s. 337-348) Insanlarda ¢ok fazla kisilik
bozuklugu goriilmesi insanlarin moda
tercihlerine olumsuz yansiyabilmekteyken
kedilerde kisilik bozukluklarmmin dogal
gelisimleri cergevesinde ¢ok sinirli olmast
ise kedilerin moda tercihlerini olumlu
manada etkileyebilme potansiyelini
beraberinde getirmektedir. Kediler sadece
insan kaynakli siddete, eziyete ve kotii
muameleye ugradiklarinda baz1  kisilik
bozukluklar1  yasayabilmekle  birlikte
normal yasamlarinda ¢ok sinirli Olgiide
kisilik bozuklugu yasayabilmekte ve bu
kisilik bozukluklar1 da c¢ok kisa siirede
kendiliginden gecebilmektedir. Dolayisiyla
kedilerin moda tercihlerini  6zglirce
yapabildiklerini soyleyebiliriz.
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Kedilerin moda tercihlerini biiyiik Olgiide
kisilik  ozellikleri  yonlendirmektedir.
Ornegin ¢ekingen bir kedi moda tercihlerini
fazla agiga vuramazken, duygusal bir
kisilige sahip bir kedi ise ¢ok sik moda
tercihlerini degistirebilmektedir.
Vurdumduymaz  kisilik  6zelliklerinin
baskin oldugu kedilerde ise moda tercihleri
de biraz gecikmeli olabilmektedir. Genel
anlamda kedinin kisilik 6zellikleri kedilerin
moda tercihlerini etkileyen en Onemli
etkenlerin baginda gelmektedir. Insanlarda
oldugu gibi genc kediler ve disi kedilerde
modaya diigkiinliik erkek ve yash kedilere
oranla daha fazladir.

3. KEDILERIN MODA KAVRAMINA
BAKISI

Jesper Kunde; markalarin kutsal din
kitaplar1 gibi asla degistirilemez bir
kitapgiklarinin olmasi gerektigini

vurgulamaktadir. (Kunde, 2002) Jack Trout
ve Al Ries; pazarlama savaglarinin diger
asgari savaslardan farkli olarak asla
sonlanmayacagini belirtmektedirler. (Trout
ve Ries, 2007, s. 23) Pazarlamacilar,
sirketler, tiiketiciler ve miisteriler ¢esitli bir
bicimde moda ile ilgili menfaatleri
dogrultusunda karar alsalar da kediler asla
moda  tercihlerinde = dar  kaliplarla
diisinmezler.  Kedilerin dar  kalipla
diistinmeme tarzi ise kedilerin daha 6zglirce
moda tercihlerini yonetebilmesini ortaya
¢ikarmaktadir.

Insanlar biitce ve tercihleri arasinda moda
konusunda gel git yasarlarken kediler
begendiklerini ister ve kullanirlar. Kedilerle
hasir nesir olan ¢ogu kisi bu durumun
farkindadir. Bir kediye asla istemedigi bir
seyl yaptiramaz ve kandiramazsiniz.
Kedilerin tercihlerinden taviz vermez
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durusu ve insanlar1  ydnlendirebilme
becerisi ise kedilerin moda konusunda en
1yiyi segme egilimlerini ortaya
cikarmaktadir. Su an diinya genelinde ¢ogu
kedi sahibi neredeyse tiim aligveris
tercihlerini kedilerinin istekleri
dogrultusunda yapmaktadirlar.

Sokakta yasayan kedilerde onlarla ilgilenen
insanlart gordiikce Ozgiirce tercihlerini
belirtebilmektedirler. Kediler = mama
markalarini, su  kaplarini,  yedikleri
yemekleri hal ve davranislariyla size anlatip
tercihlerini  size  bildirebilmektedirler.
Yemek bulunca ye dayak bulunca kag
deyimi kediler icin gecerli degildir. Kediler
Ozgirliikk¢li ruhlarint moda tercihlerine
yansitabilen ender canlilardan biridirler.
Giliniimiizde ¢ogu marka dogru pazarlama
stratejisini bilmedikleri gibi kedilerin moda
tercihlerindeki etkisini de bilmemektedir.
Cogu marka miisterilerin kedileri icin
nevresim takimlarin1  pembe  segtigini
anlayamamakta veya kedisi sevdigi i¢in tay
tiyt koltuk tercihi yapildigim
algilayamamaktadirlar. Evlerde tercihleri ve
moday1 kedilerin yonlendirdiginden ¢ogu
marka hala habersiz durumdadir.

Online aligverisin  hizla yayginlastigi
giiniimiizde kedilerle hasir nesir olan
tiketicilerin ¢ok biiyiik bir kismi moda
tercihlerini kedilerinin istekleri
dogrultusunda sekillendirmektedirler.
Kediler moday1 takip ederken ¢ok da mutlu
olmaktadirlar.

4.SONUC

Giliniimiizde pazarlama hizli bir degisim
gostermektedir.  Geleneksel pazarlama
anlayisinda giic markalardayken giiniimiiz
pazarlama anlayisinda giic miisterilere
geemis bulunmaktadir. Pazarlamada giiciin
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misteriye  geemesindeki en  Onemli
etkenlerin basinda ise globallesme, internet
kullannminin  yayginlasmasi1 ile sosyal
medya uygulamalarinin tilketiciler
tarafindan etkin olarak kullanilmasi etkili
olmaktadir. Pazarlama gelisirken insan
psikolojisi de son yillarda hizli bir bicimde
giiclenmektedir.  Gliniimiizde diinyanin
biiyiik bir cogunlugunda insanlar artik daha
Ozglr bir bicimde yasam tarzlarini
siirdiirebilmektedir. Insanlar artik eskisi
gibi belli kaliplara sigdirilamamaktadirlar.
Cogu sosyal bilimcinin insanlar1 sokmaya
calistig1 x, y ve z kusak smiflart bugiiniin
diinyasinda biiyltik Olgiide gegerliligini
yitirmektedir.

Pazarlama ve psikolojideki ivmeyle birlikte
insanlar ¢ok daha fazla bir bigimde
kendilerini kesfetmeye basladikca, 6zgiirce
diisiindiikce ve belli kaliplara girmemeye
basladik¢a insanlarin moda tercihleri de
degismeye baslamakta ve topyekiin bir
bicimde modaya ilgi artmaktadir. Eskiden
daha ¢ok kadinlarin ve genglerin ivmeledigi
moda sektoriinii bugiin tiim insanlar ivmeler
hale gelmistir. Insanlar son yillarda ayn
zamanda bu dinyada tek bagina
yasamadiklarinin bitki ve hayvanlarinda bu
diinyada yasadiklarmin farkina vardikg¢a
hayvanlarla ve ozellikle de kedilerle cok
daha hasir nesir olmaya baglamislardir.
Kedilerin kendine has 6zgiirliik¢ii tutumlari
ve insanlar1 yonlendirebilme 6zellikleri ise
kedilerde de moda tercihlerini 6n plana
cikarmaktadir. Eski nesil kedilere oranla
yeni kusak kediler cok daha etkin bir

bicimde istedikleri seyler konusunda
sahiplerini ve toplumu
yonlendirebilmektedir. Kedilerin

Ozgiirlik¢ii tercihleri ise bir toplumun
modaya bakisini tiimden degistirme yoluna
gidebilmektedir. Gilinlimiizde kedilerle hasir
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nesir olan ¢ogu tiiketici moda tercihlerini
kedilere birakabilmektedir. Son yillarda
diinya genelinde artan toplumsal bilingte
kedilerin tercihlerini on plana
¢ikarabilmektedir. Kedilerin moda
tercihlerindeki etkisi sanilanin ¢ok daha
Otesinde olmakla birlikte cogu marka bu
durumu gorememektedir. Kediler
insanlardan farkli olarak moda tercihlerini
cok daha 6zgiir belirleyebilmektedir.
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